Inversion en

PUBLICIDAD 2007 (millones

TOTAL

de pesos)

% del
total

Crecimiento
vs. 2006

Inversion en
2006 (millones

de pesos)

% del
total

v Interactive
Advertising
Bureau México

v www.lABMexico.com

Valor de la Industria Publicitaria en México (estudio CICOM)

Crecimiento
vs. 2005

TV abierta

Radio

Prensa

OOH

TV cerrada

Revistas

TOTAL: 86,082 millones de

pesos

- 13% | $ 44,263 | - 15.9%

59.9% 15% | $ 25,955 58.6% 15.4%

9.0% 16% | $ 3,883 5.2% 20.1%

8.7% 3% | $ 4,206 8.8% 20.7%

8.7% 4% | $ 4177 4.5% 14.7%

5.7% 24% | $ 2,314 9.5% 31.1%

4.1% 4% | $ 1,984 2.0% 25.5%

1,008 C 2.0% 96% | $ 514 1.2% 70.0%

788 1.6% 9% | $ 866 9.4% 1.6%
192 0.4% 57% | $ 443 1.0%

- El 2% de la inversion publicitaria se destina a Internet 2007

- La publicidad creci6 un 13% en 2007 (la publicidad en

Internet 96%)

- La publicidad en Internet ya vale mas que la publicidad

en cine

Publicidad
58.1%

Distribucion de la inversion
por disciplina. 2007

Mercadotecnia

directa

Investigacion




